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68. "Universo Zara, Jovenes Zara". I Workshop Internacional Jovens, Marcas e Estilos de Vida. Universidade Fernando Pessoa.
Oporto, septiembre de 2006.

69."La arquitectura comercial como soporte para la creacion de identidad en el sector de la moda”. III Simposium de
profesores universitarios de creatividad publicitaria. Universitat Ramén Llul. Barcelona, marzo de 2006.

70." El uso de la pintura en la publicidad en revistas femeninas en Espafia. Andlisis de la publicidad que usa pintura en la
revista Vogue”. III Simposium de profesores universitarios de creatividad publicitaria. Universitat Ramon Llul. Barcelona,
marzo de 2006.

71."La formacion empresarial de los estudiantes de Periodismo". VII Foro Universitario de Investigacion en Comunicacion.
Universidad Complutense de Madrid. Madrid, diciembre de 2005.

72."El mercado de trabajo de los periodistas". VII Foro Universitario de Investigacién en Comunicacion. Universidad
Complutense de Madrid. Madrid, diciembre de 2005.

Organizacion

2023 Comité organizador de las Jornadas Internacionales sobre Mujer e Imagen en discursos publicos. Universidad de
Sevilla, mayo de 2023.

2023 Scientific committee of the VII International Forum on Management. Universidade da Madeira. Funchal, enero de
2023.

2022 Comité cientifico del 6™ International Academic and Professional Congres son Happiness. Universidad de Salamanca —
Universidad Pontificia de Salamanca. Salamanca, noviembre de 2022.

2022 Comité organizador del III Congreso Internacional de Innovacion en Comunicacién y Medios Audiovisuales
(CINCOMA). Universidad de Salamanca — Universidad de Alicante. Alicante, octubre de 2022.

2022 Comité cientifico en el VII Congreso Internacional y Pensamiento: «El poder de la comunicacion, la comunicacion del
poder». 27 y 28 de abril de 2022. Sevilla, Universidad de Sevilla.

2021 Comité cientifico del II Congreso Internacional Nodos del Conocimiento: «Universidad, innovacién e investigacion,
rescate humano y transferencia de conocimientos: retos para la universidad ante el horizonte 2030». 25 y 26 de
noviembre de 2021. Sevilla, Zaragoza y México D.F.

2021 Coordinadora del simposio titulado: Publicidad, Protocolo y Relaciones Publicas en el II Congreso Internacional Nodos
del Conocimiento: «Universidad, innovacion e investigacion, rescate humano y transferencia de conocimientos: retos
para la universidad ante el horizonte 2030». 25 y 26 de noviembre de 2021. Sevilla, Zaragoza y México D.F.
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Moderacién de mesa de debate Nuevos modelos de consumo, psicosociologia de la recepcién y publicidad alternativa,
enmarcada en el II Congreso Internacional de Innovacién en Comunicacién y Medios Audiovisuales (CINCOMA).
Universidad de Salamanca — Universidad de Alicante. Alicante, octubre de 2021.

Participacion como colaboradora en el XXV Salén de Estudiantes y Ferisport y III Salén de Posgrado organizado por el
Area de Orientacion Universitaria y Participacion Estudiantil del Vicerrectorado de Estudiantes. Universidad de Sevilla.
Mayo de 2021.

Moderadora y coordinadora de linea tematica Innovacion de nuevos modelos de negocio y nichos de emprendimiento
en el XXVII Congreso Internacional de la SEP. Sevilla, 27-28 de mayo de 2021

Comité académico del XXVII Congreso Internacional de la SEP. Sevilla, 27-28 de mayo de 2021.

Coordinadora del grupo de trabajo “Comunicagao, Arte e Linguagens” en el III Simpdsio Internacional de Estudos
Interdisciplinares. Sdo Paulo, mayo de 2021. UNISA — Universidade Santo Amaro de Brasil.

Miembro del comité cientifico del II Congreso Internacional de Innovacién en Comunicacién y Medios Audiovisuales.
Alicante, 19-22 de octubre de 2021. Universidad de Alicante.

Miembro del comité cientifico internacional del VI Congreso Internacional Comunicacion y Pensamiento. La revolucion
de los prosumers: Youtubers e instagramers. Sevilla, 28-30 de abril de 2021. Ladecom - Universidad de Sevilla.

Miembro del comité académico y revisor del XXVII Congreso Internacional de la SEP. Tansformacion digital. Desafios
y expectativas para el periodismo. Sevilla, 27-28 de mayo de 2021. Sociedad Espaiola de Periodismo - Universidad de
Sevilla.

Miembro del comité cientifico de revisores del I Congreso Internacional Nodos del Conocimiento. Sevilla, 10-11
diciembre de 2020. Universidad de Sevilla.

Coordinacion de simposio: PUBLICIDAD, PROTOCOLO Y RELACIONES PUBLICAS en el Congreso Internacional Nodos
del Conocimiento. Sevilla, 10-11 diciembre de 2020. Universidad de Sevilla.

Miembro del comité cientifico del I Congreso Internacional de Innovacién en Comunicacién y Medios Audiovisuales.
Salamanca, 21-23 de octubre de 2020. Universidad de Salamanca.

Miembro del comité cientifico y organizador del II Congreso Internacional Comunicacion y Filosofia. Una convergencia
necesaria. Priego de Cordoba, 22 y 23 de noviembre de 2019. Universidad de Sevilla.

Participacion en el I Salon de Postgrado de la Universidad de Sevilla. Vicerrectorado de estudiantes. Universidad de
Sevilla. Mayo de 2018.

Miembro del comité cientifico del Congreso Empresa 2.0 y Social Business. El presente de la gestién empresarial.
Sevilla, mayo de 2012. Universidad de Sevilla.

Miembro del comité organizador del Seminario Cineastas y Publicistas. Una vision de la violencia de género. Jerez de
la Frontera, noviembre de 2008. Facultad de CC. Sociales y de la Comunicacion. Universidad de Cadiz.

Colaboradora del Congreso Internacional sobre (des)cortesia, agresividad y violencia verbal en espafiol. Sevilla,
noviembre de 2008. Facultad de Filologia. Universidad de Sevilla.

Colaboradora del Congreso Internacional “La obra de Lapesa desde la filologia actual”. Madrid, junio de 2008.
Ministerio de Cultura, Sociedad Estatal de Conmemoraciones culturales y Asociacion Internacional de Historiadores de
la Lengua.

Colaboradora de las jornadas “Coloquio Internacional in memoriam Manuel Alvar”. Sevilla, noviembre de 2007.
Facultad de Filologia. Universidad de Sevilla.

Miembro del comité organizador del IX Congreso Internacional Ibercom: “El espacio iberoamericano de comunicacion
en la era digital”. Sevilla — Cadiz, 15-18 de noviembre de 2006.

Colaboradora de las I Jornadas Lenguaje e Inmigracion: El poder social de la lengua”. Sevilla, 18 de octubre. Facultad
de Comunicacion. Universidad de Sevilla.
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VI Congreso Internacional Académico y Profesional de la Economia de la Felicidad: El Happiness Management. Un
Multiplicador de Bienestar Social, Marketing Social y Comunicaciéon Organizacional. Universidad de Salamanca, 11y 12
de noviembre De 2022.

I Encuentro de la Asociacion de Revistas Cientificas en Comunicacion — PlatCom. Universidad Rey Juan Carlos. Madrid,
10 de noviembre de 2022.

XXVI Encuentro Alumni Espaia. Universidad Nacional de Educacion a Distandia - UNED. Madrid, de octubre de 2022.

IX Congreso Internacional de Fotografia Contemporanea UCM — CONFOCO 2022. Universidad Complutense de Madrid.
Madrid, 17-19 de octubre de 2022.

Congreso Internacional de Innovacién en Comunicacion y Medios Audiovisuales (CINCOMA) — Universidad de
Salamanca — Universitat de Alicante. Salamanca, 27-30 de septiembre de 2022.

Senior lecturer en ECREA European Media and Communication Doctoral Summer School 2022. Universidad Cadiz.
Cadiz, 24-30 de julio de 2022.

VIII Congreso Internacional de la AE-IC. Comunicacion y ciudad conectada. Asociacion Espariola de Investigadores en
Comunicacion - Universitat Autdnoma de Barcelona, 28 de junio — 1 de julio de 2022.

VII Simposio Internacional sobre Ideologia, Politica y Reivindicaciones en Lengua, Literatura y Cine en Espafiol.
Universidad de Salamanca, 1-3 de junio de 2022.

XVI Congreso Internacional de Investigacion en Relaciones Publicas: Disciplina Académica y Realidad Profesiona en el
Escenario Internacional. Universidad Cadiz. Jerez de la Frontera, 25-27 de mayo de 2022.

IV Simpdsio Internacional De Estudos Interdisciplinares. Universidade Santo Amaro (Brasil), 25 de mayo de 2022,

123 Conferencia Internacional sobre Revistas Cientificas CRECS. Universidad de Leon — Grupo ThinkEpi. Ledn, 5-6 de
mayo 2022.

International Scientific Conference EXPRESSIONS OF INFORMATION AND COMUNICATION THEORY AND PRACTICE
2022. Vilniaus Universitetas. Vilnius (Lithuania), 28-29 April 2022.

I Congreso Comunicacion y Salud. Universidad Complutense de Madrid. Madrid, 28-30 de abril de 2022.

Jornadas Doctorales en Comunicacion: Seminario transversal y transdisciplinar sobre epistemologia y metodologia
aplicadas a la investigacion en comunicacion (12 h.) + Seminario de difusién cientifica en publicaciones de impacto
(10 h.). Universidad de Cadiz. Jerez de la Frontera, abril de 2022.

5th International Academic and Professional Congress on Happiness. Universidad Rey Juan Carlos. Madrid, noviembre
de 2021.

IV Jornadas de Formacién y Empleo: El impacto social de la universidad en la transferencia del conocimiento. ATIC
(Asociacion de Titulaciones de Informacion y Comunicacion) — UCM (Universidad Complutense de Madrid). Madrid,
noviembre de 2021.

XX International Congress on Public and Nonprofit Marketing. Universidad de Alcald, junio de 2021.
XXVII Congreso Internacional de la SEP. Sevilla, 27-28 de mayo de 2021.
X Asamblea Anual de PLATCOM - Plataforma de Revistas de Comunicacion. Salamanca, 24 de mayo de 2021.

Jornada Décimo Aniversario de index.comunicacion. Las revistas cientificas y la transferencia del conocimiento.
Universidad Rey Juan Carlos. Noviembre 2020.

I Congreso Internacional Nodos del Conocimiento. Sevilla, 10-11 diciembre de 2020. Universidad de Sevilla.

International Conference on Tourism, Technology and Sistems (ICOTTS'20) Congreso Internacional de Innovacion en
Comunicacion Medios Audiovisuales. 29t to 31t of October 2020. Cartagena de Indias, Colombia. Universidad de
Cartagena & International Association for Digital Transformation and Technological Innovation (IADITI).

I Congreso Internacional de Innovacién en Comunicacién Medios Audiovisuales. Salamanca, 20-23 de octubre de
2020. Universidad de Salamanca y Universidad de Alicante.

I Congreso Internacional Comunicacion y Redes Sociales en la Sociedad de la Informacion. Madrid, 6-7 de febrero de
2020. Universidad Complutense de Madrid.

II Congreso Internacional Comunicacion y Filosofia: una convergencia necesaria. Priego de Cdrdoba, 22-23 de
noviembre de 2019. Universidad de Sevilla.

I Congreso Internacional de Innovacién Docente e Investigacion en Educacién Superior: un reto para las Areas de
Conocimiento”. 20 - 22 de noviembre de 2019. Madrid - Universidad de Almeria y Sociedad Cientifica de Investigacion
en Ciencias de la Salud, Psicologia y Educacién.
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I1I Jornadas Cientificas de Comunicacion Organizacional, Nuevas Formas de Publicidad y Relaciones con los Publicos.
AE-IC (Asociacion Espanola de Investigadores en Comunicacion). Sevilla, 30 y 31 de octubre de 2019.

Congreso universitario internacional sobre la comunicaciéon en la profesion y en la universidad de hoy: Contenidos,
Investigacion, Innovacion y Docencia. Universidad Complutense de Madrid. Octubre de 2019.

II Jornadas Cientificas de Calidad y Retos Informativos. AE-IC (Asociacion Espafola de Investigadores en
Comunicacion). 3 y 4 de octubre de 2019.

I DEBATv, Congreso Internacional sobre Debates Electorales Televisados y Nuevas Formas de Comunicacion Politica:
Los Debates Electorales a Debate". Vigo, 30 de septiembre — 1 de octubre de 2019. Facultad de Ciencias Sociales y de
la Comunicacion. Universidad de Vigo.

‘Children and Adolescents in the era of Smart Screens: Risks, threats and opportunities reloaded’. International Off-
year Congress ECREA-CYM-2019, 19t%-20t" September 2019, Salamanca, Spain. ECREA, CHILDREN-YOUTH-MEDIA
(CYM).

I Jornadas de Innovacion Docente y Proyectos Estudiantiles. Vicerrectorado de Estudiantes- Universidad de Sevilla. 29
- 31 de mayo de 2019.

VII Congreso Internacional de Investigadores Audiovisuales Retos de la tecnologia en los ambitos de la Sociedad.
CESINE - Icono 14. Santander, 9-10 de mayo de 2019.

I Congreso de la Edicion Académica. Universidad de Cadiz. Diciembre de 2018.

Congreso universitario internacional sobre la comunicacion en la profesion y en la universidad de hoy: Contenidos,
Investigacion, Innovacion y Docencia. Universidad Complutense de Madrid. Octubre de 2018.

III Congreso internacional Comunicacion y pensamiento. Universidad de Sevilla. Marzo de 2018.

III Simposio internacional sobre gestion de la comunicacion - XESCOM. Universidad de A Corufa. Marzo 2018.

X Meeting Berkeley Method of Entrepreneurship: Design x Startups. University of California Berkeley. Diciembre 2017.
Winter showcase on entrepreneurship — Invention corps. University of California Berkeley. Diciembre 2017.

IX Congreso Internacional de Ciberperiodismo: La innovacion y el emprendimiento al servicio de las audiencias. EHU /
Universidad del Pais Vasco. Noviembre de 2017.

Congreso universitario internacional sobre la comunicacion en la profesion y en la universidad de hoy: Contenidos,
Investigacion, Innovacion y Docencia. Universidad Complutense de Madrid. Octubre de 2017.

Creative industries global conference. Universidad de Alicante. Noviembre — diciembre de 2017.

Congreso universitario internacional sobre la comunicacion en la profesion y en la universidad de hoy: Contenidos,
Investigacion, Innovacion y Docencia. Universidad Complutense de Madrid. Octubre de 2016.

Congreso Internacional de la Sociedad Espafiola de Estudios de la Comunicacién Iberoamericana. Universidad
Complutense de Madrid. Octubre de 2014.

International PR 2013 Conference — BCN Meeting Com. Competing identities: The state of play of PR in 2010s.
Universitat Oberta de Catalunya. Barcelona, 2013.

I Congreso Internacional INFOXICACION. Mercado de la informacion y psique. Universidad de Sevilla. Noviembre de
2013.

I Jornadas de Orientacion y Accion Tutorial de la Universidad de Sevilla. Universidad de Sevilla. Octubre de 2013.
3@ Jornada Institucional de Docents de la UOC. Universitat Oberta de Catalunya. Julio de 2013.

III Foro de Profesores de RR.PP. de Espafia: Formacion e Innovacion.” Universidad de Malaga. Malaga, enero-febrero
2013.

IV Destination Branding & Marketing Conference. Cardiff Metropolitan University. Cardiff, December of 2012.

Congreso universitario internacional sobre la comunicacién en la profesion y en la universidad de hoy: Contenidos,
Investigacion, Innovacion y Docencia. Universidad Complutense de Madrid. Octubre de 2012.

AVANCA | CINEMA Conferéncia Internacional de Cine — Arte, Tecnologia, Comunicacion. Un. Aveiro / Un. Coimbra.
Avanca (Portugal), julio 2012.

IIT Encuentro Iberoamericano de Narrativas Audiovisuales. I Congreso Internacional de la Red Iberoamericana de
Narrativas Audiovisuales (Red INAV). Universidad de Malaga — Universidad de Sevilla. Malaga - Sevilla, mayo 2012.

VII Congreso Internacional de Investigacion en Relaciones Publicas. Universidad de Sevilla. Sevilla, marzo 2012.

II Jornadas internacionales de comunicacion y sociedad: Cine y publicidad. Universidad de Girona. Girona, 2011.
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III Congreso Internacional Latina de Comunicacion Social: La comunicacion publica, secuestrada por el mercado.
Universidad de La laguna. La laguna, 2011.

Cine y Educacion. Universidad Internacional de La Rioja — Universidad San Pablo Ceu — Asociacién Cinemanet. 14, 15
y 16 de octubre. Madrid, 2011.

International PR 2011 conference — BCN Meeting com. 28 y 29 de junio. Barcelona. Universitat Oberta de Catalunya.
Congreso Investigar la comunicacion en Espania. 13 y 14 de abril. Madrid. Universidad Rey Juan Carlos.

V Simposio de Profesores Universitarios de Creatividad Publicitaria: "Creatividad publicitaria y nuevas formas de
comunicacion”. 25 y 26 de febrero. Madrid. Universidad Complutense de Madrid.

I Congreso de la Asociacion Espafiola de Investigadores en Comunicacion: “Investigar la comunicacién”. 30, 31 de
enero y 1 de febrero de 2008. Universidad de Santiago de Compostela.

XXII Congreso Internacional de Comunicacion: Periodismo econdmico: viejos y nuevos desafios. 15 y 16 de
noviembre de 2007. Universidad de Navarra.

IV Congreso de Comunicacion y Realidad: Las encrucijadas de la comunicacion: limites y transgresiones. 25 y 26 de
mayo de 2007, Universidad Ramon Liul.

IV Congreso Internacional de Ocio Joven — Ocio y creatividad. 26, 27 y 28 de abril, INJUVE — Universidad de Alicante,
UNED, CEU - Elche.

III Congreso Internacional de Relaciones Publicas e Investigacion: Las Relaciones Publicas en la sociedad del
conocimiento. 21, 22 y 23 de marzo de 2007, Universidad de Sevilla.

IX Congreso Internacional Ibercom: “La television digital como soporte para la comunicacion publicitaria”. 15 — 18 de
noviembre, Universidad de Sevilla.

XXI Congreso Internacional de Comunicacién: “Los jovenes y el nuevo escenario de la comunicacion”. 9 — 10 de
noviembre, Universidad de Navarra.

IV Encuentro Iberoamericano sobre estrategias de comunicacion: “Avances en la nueva teoria estratégica. De las
palabras a los hechos”. 20, 21 y 22 de septiembre, Granada.

Workshop internacional “Jovens, marcas e estilos de vida”. 14 y 15 de septiembre, Oporto — Universidade Fernando
Pessoa.

III Simposio de Profesores Universitarios de Creatividad Publicitaria: "Revisemos las teorias de la creatividad”. 24 y 25
de marzo, Barcelona, Universidad Raman Llul.

TESIS Y TRABAJOS DE INVESTIGACION

1.

Co-Directora de Tesis Doctoral: Concepcion, gestion y desarrollo de campafias de comunicacion y publicidad
institucional en el ambito cultural. Analisis de eficacia de campanias de concienciacion y fomento de la lectura y
apoyo a la educacion. Doctorando: Pablo Morillo Pérez. En curso. Codirectora: Dra. Dia. Nuria Sanchez-Gey
Valenzuela (UPO). Fecha de lectura estimada: 2025.

Co-Directora de Tesis Doctoral: Nuevos formatos y lenguajes periodisticos: la inteligencia artificial aplicada a la
produccion informativa en Espafia. Doctoranda: Sofia Jaureguiberria. En curso. Codirectora: Dra. Dia. Aranzazu
Roman San Miguel (US). Fecha de lectura estimada: 2025.

Co-Directora de Tesis Doctoral: Construccion narrativa del universo femenino en el cine de autor latinoamericano
dirigido por mujeres en la ultima década. Doctoranda: Claudia Gonzalez Catalan. En curso. Codirectora: Dra. Dfia.
Maria del Mar Ramirez Alvarado (US). Fecha de lectura estimada: 2025.

Co-Directora de Tesis Doctoral: La organizacién de festivales cinematograficos como técnica de relaciones publicas.
El caso del festival de Cine Europeo de Sevilla. Universidad de Sevilla. Doctorando: José Vazquez Gonzalez. En curso.
Codirectora: Dra. Dia. Marta Pulido Polo (US). Fecha de lectura estimada: 2025.

Co-Directora de Tesis Doctoral: Analisis de las fakes news en la comunicacion corporativa y publicitaria. Una
perspectiva comparada entre Espaiia y Portugal. Doctoranda: Sénia Gémez Gonzgalves. En curso. Codirectora: Dra.
Diia. Maria Trinidad Nafiez Dominguez (US). Fecha de lectura estimada: 2024.

Co-Directora de Tesis Doctoral: El papel de las relaciones publicas en el lobby progestacion subrogada en Espaiia.
Periodo 2015-2020. Universidad de Cadiz. Doctoranda: Rosario Marin Pinilla. En curso. Codirectora: Dra. Dia. Lucia
Caro Castafio (UCA). Fecha de lectura estimada: 2024.
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10.

11.

Co-Directora de Tesis Doctoral: Efectos y Usos de las Redes Sociales y Entornos Digitales en la Comunicacion de las
Hermandades y Cofradias de la Archididcesis de Sevilla. Doctorando: Pablo Gonzalez Sanchez. En curso. Codirectora:
Dra. Dfia. Carmen Silva Robles (UOC). Fecha de lectura estimada: 2024.

Co-Directora de Tesis Doctoral: El caso MasterChef Espafia en el panorama de la television publica espafiola.
Revision analitica del formato desde la perspectiva de su intencion publicitaria y consecuencias legales. Universidad
de Sevilla. Doctoranda: Isabel Palomo Dominguez. Defensa: 30 de julio de 2021. Codirector: Dr. D. Fernando
Infante del Rosal (US).

Co-Directora de Tesis Doctoral: El arte como propaganda: Estudio del Barroco como herramienta politica en Sevilla.
Universidad de Sevilla. Doctoranda: Elena Bellido. Defensa: 7 de mayo de 2020. Codirector: Dr. D. Antonio Pineda
Cachero (US).

Co-Directora de Tesis Doctoral: Andlisis de la publicidad grafica y del packaging en el sector juguetero desde 1980
hasta 2016. Universidad de Sevilla. Doctoranda: Elena Estévez. Defensa: Julio de 2018. Codirector: Dr. D. Antonio
Checa Godoy (US)

Directora de Tesis Doctoral: Community Manager: Identificacion, definicion y situacion en el panorama socio-
mediatico actual. Universidad de Sevilla. Doctoranda: Carmen Silva Robles. Defensa: Enero de 2016.

ribunal de tesis doctorale

1.

10.

11.

12.

(Secretaria) Analisis de la difusion de la investigacion cientifica en comunicacion en la universidad espafiola.
Doctoranda: Dia. Telva Martel Casado. Directores: Carlos de las Heras Pedrosa y M. Carmen Jambrino Maldonado.
Universidad de Malaga. Mayo de 2023.

(Vocal) Transferencia e innovacion aplicada a la industria audiovisual espafola: propuesta de un nuevo modelo de
negocio para las salas de cine de Madrid. Doctorando: D. Pablo Manuel Martin Antoranz. Directores: Francisco
Cabezuelo Lorenzo y Angel Bartolomé Mufioz De Luna. Universidad Complutense de Madrid. Mayo de 2023.

(Vocal) Transferencia e innovacion digital en comunicacion educativa: Andlisis de los procesos de transformacion y
gestion de la comunicacion de las escuelas durante la pandemia de la Covid-19. Doctorando: D. Alvaro Varona
Gonzdlez. Directores: Angel Bartolomé Mufioz De Luna, Roberto Gamonal Arroyo y Francisco Cabezuelo Lorenzo.
Universidad Complutense de Madrid. Abril de 2023.

(Vocal) Ngurocomunicacién Constructiva Interactiva: El Neurointeractor. Doctoranda: Dfia. Marina Rodriguez Martin.
Director: Angel Luis Rubio Moraga. Universidad Complutense de Madrid. Abril de 2023.

(Vocal Suplente) Commodification of Celebrity Endorsements to Humanitarian Sentiments: A Case Study of Africa.
Doctoranda: Diia. Shahinaz Herham Mabrouk Elsamadoni. Directora: Monika Jiménez-Morales. Universitat Pompeu
Fabra. Diciembre de 2022.

(Vocal) Processo educacional e cultural dos Indios Ticuna: Estudo do impacto sociopolitico causado pela Triplice
fronteira — Brasil, Colombia e Peru. Doctorando: D. Samuel Rocha de Olivera. Directora: Patricia Margarida Farias
Coelho. Universidade Metodista de S3o Paulo - UMESP. S&o Paulo (Brasil), septiembre de 2022.

(Presidenta) La publicidad televisiva en horario protegido. El culto al cuerpo en la publicidad recibida por el publico
infantil. Doctoranda: Dia. Guadalupe Meléndez Gonzalez-Haba. Directora: Victoria Carrillo Duran. Universidad de
Extremadura. Badajoz, marzo de 2022.

(Secretaria) Rostros de la otredad: Construccién de los personajes en las adaptaciones literarias del cine argentino
en democracia. Doctorando: Martin Ignacio Heredia Amido. Directores: Dra. Maria del Mar Ramirez Alvarado y Dr.
Francisco Garcia Garcia. Universidad de Sevilla, mayo de 2021.

(Vocal) Utilidad de las nuevas tecnologias en la mejora de la comunicacién médico-paciente en el area de salud
mental: aportaciones de la inteligencia artificial y el procesamiento del lenguaje natural. Doctorando: José Vicente
Sancho Escriva. Director: Dr. D. Carlos Fanjul Peyro. Universidad Jaume I. Castellon, noviembre de 2021.

(Vocal) Influence of Celebrity Endorsement on Mature Female Luxury Cosmetic Consumers. Ph.D Student: Leonor
Alberola Amores. Ph.D. Director: Dra. Diia. Susana Miquel Segarra - Ph.D. Co-Director: Dra. Dia. Irene Garcia
Medina. Universidad Jaume I (Spain) — Glasgow Caledonian University (Uk). Septiembre de 2021.

(Vocal) Neurocomunicacién digital como herramienta de sensibilizacién para prevencién de suicidios en la poblacién
joven. Doctorando: Antonio Leal Jiménez. Director: Dr. D. Antonio Castillo Esparcia. Universidad de Malaga. Febrero
de 2020.

(Vocal) Modelos para mejorar la competencia comunicativa en los estudiantes universitarios. Caso de estudio
universidad ECOTEC. Doctoranda: Odalys Marrero Sanchez. Directores: Dra. Diia. Rachida Mohamed y D. Jordi Xifra.
Universidad de Cadiz. Febrero de 2020.
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13. (Secretaria) Diez afios de la Productora Indaloymedia. Estudio de caso en el contexto de la Estructura de la
Informacion Audiovisual en Espafa y Andalucia (2009-2019). Doctoranda: Nuria Sanchez-Gey Valenzuela. Director:
Dr. D. Ramén Reig Garcia. Universidad de Sevilla. Marzo de 2020.

14. (Vocal) Marcas de fi,ccic')n convertidas en realidad. Analisis de la practica publicitaria de product placement inverso.
Doctorando: Victor Alvarez Rodriguez. Director: Dr. D. David Selva Ruiz. Universidad de Cadiz. Marzo de 2020.

15. (Presidenta) European luxury fashion brand advertising and marketing relating to nostalgia: a focus on
Dolce®Gabbana adverts with a comparison to Italian cinema after World War II. Doctoranda: Pelin Ok. Directora:
Dra. Diia. Mdnika Jiménez-Morales. Universitat Pompeu Fabra. Diciembre de 2019.

16. (Vocal) Medios publicitarios: Clasificacion segun las caracteristicas de la realidad profesional y académica espafiola
en la actualidad. Doctoranda: Noelia Cruzado Garcia. Directores: Dr. D. Antonio Pineda Cachero y Dra. Dfia. Marina
Ramos Serrano. Universidad de Sevilla.

17. (Presidenta) Un andlisis de las promociones de ventas al consumidor: los cambios que supone la introduccién de los
smartphones en esta tactica de marketing. Doctorando: David Roman. Directora: Dra. Dia. rene Garcia Medina.
Universitat de Vic. Mayo de 2016.

18. (Vocal) Comunicacion organizacional en entidades educativas. Doctoranda: Gabriela Katia Papic. Directora: Dra. Diia.
Ana Almansa. Universidad de Malaga. Febrero de 2016.

19. (Secretaria) Young prosumers: Nifios y adolescentes agentes del cambio social a través de la creacion de
contenidos digitales. Doctoranda: Paula Herrero Diz. Directores: Dra. Diia. Isabel Lopez Cobo, Dra. Dfia. Marina
Ramos-Serrano y Dr. D. Javier No Sanchez. Universidad de Sevilla — Universidad Loyola Andalucia. Febrero de 2016.

20. (Vocal) Atributs clau de la contemporaneitat: actius inspiracionals en els processos creatius, estimuls revulsius en
les estrategies de marca. Doctoranda: Marta Marin Anglada. Director: Dr. D. Miquel Tresserras Majo. Blanquerna -
Universitat Ramoén Llul. Enero de 2016.

21. (Vocal) Las nuevas tecnologias de la informacién y comunicacion al servicio de las franquicias en Espafia. Analisis y
diagnostico. Doctorando: David Blazques Alvarez. Directores: Dra. Dfia. Maria del Carmen Quiles-Soler y Dr. D. Juan
Monserrat-Gauchi. Enero de 2016.

22. (Presidenta) Eficacia de les apps publicitaries o branded apps de telefons mobils. Cas d'estudio a Barcelona i
localitats de la mateixa provincia. Doctoranda: Miriam Molina Garcia. Directoras: Dra. Dia. Irene Garcia Medina y
Dra. Dfia. Zahaira F. Gonzalez Romo. Universitat de Vic. Septiembre de 2014.

23. (Presidenta) La interactividad de la comunicacion digital en la competitividad de las organizaciones y en la
maximizacion de las necesidades y deseos de los individuos cuando asumen el papel de consumidores a través de
las redes sociales en Portugal. Un paradigma de marketing. Doctorando: Pedro Alvaro Correia Pereira. Directora:
Dra. Dfia. Irene Garcia Medina. Universitat de Vic. Septiembre de 2012,

24. (Vocal) Els joves adults com a consumidors i target dels mitjans publicitaris. Doctoranda: Mireia Montafia Blasco.
Directora: Dra. Diia. Monika Jiménez Morales. Universitat Pompeu Fabra. Diciembre de 2012.

25. (Secretaria) La comunicacion a través del video streaming. Analisis del caso Youtube. Doctorando: David Polo
Serano. Director: Dr. D. Victor Herrero Solana. Universidad de Granada. Enero de 2011.

26. (Secretaria) El Consejo Regulador del Brandy de Jerez: La Denominacion Especifica como estrategia de gestion de
las relaciones publicas. Doctoranda: Marta Pulido Polo. Directores: Dr. D. Antonio Leal Jiménez y Dra. Diia. Maria
Teresa Otero Alvarado. Julio de 2011.

Direccion de Tesinas de investigacion / TFM

2022 TFM: Plan de comunicacion para el Ayuntamiento de Miramar. Universitat Oberta de Catalunya (UOC). Alumna: Gracia
Ma Morant Moreno.

2022 TFM: Sostenibilidad, RSC y greenwashing en la industria del fast fashion. Universitat Oberta de Catalunya (UOC).
Alumna: Dafne Caballero Faucén.

2022 TFM: Plan de Comunicacién para RGV Madrid. Universitat Oberta de Catalunya (UOC). Alumna: Estela Grasa Puyalto.

2021 TFM: Evolucion de la estrategia de rendicién de cuentas de la Alcaldia Distrital de Barranquilla 2012-2021.
Consideraciones y recomendaciones. Universitat Oberta de Catalunya (UOC). Alumna: Liliana de la Cruz Martinez.

2021 TFM: Granada Film Festival. Como organizar un festival de cine como elemento cultural. Universitat Oberta de
Catalunya (UOC). Alumna: Laura Riquelme Cabrera.

2021 TFM: Analisis de la comunicacion digital en la industria de la moda. El caso espafiol de Laagam. Universitat Oberta de
Catalunya (UOC). Alumna: Idoia Begiristain Iparragirre.

2021 TFM: Comunicacidon corporativa: Igualdad de género y lenguaje inclusivo. Universitat Oberta de Catalunya (UOC).
Alumna: Paloma Vigre Notario.
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2017

2017
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TFM: La comunicacion entre las pequefas y medianas empresas (PYME). Universitat Oberta de Catalunya (UOC).
Alumno: Richard Veramendi Oliva.

TFM: El papel de la arquitectura en el visual merchandising como parte integral del plan estratégico de la
comunicacién para eventos. Universitat Oberta de Catalunya (UOC). Alumna: Rita Gonzalez Marzal.

TFM: Plan de Comunicacion Corporativa en Grupo Castilla. Universitat Oberta de Catalunya (UOC). Alumna: Irene
Navarrete Villarreal.

TFM: La figura de la wedding planner. Disefio y organizacion de una boda. Universitat Oberta de Catalunya (UOC).
Alumna: Candela Garcia Herrera.

TFM: La transformacion digital en los eventos. éNecesidad o tendencia? Universitat Oberta de Catalunya (UOC).
Alumna: Andrea Garcia Sanchez.

TFM: Plan de Comunicacion del A. D. Alcorcon. Universitat Oberta de Catalunya (UOC). Alumno: Pablo Santos Puertas.

TFM: Escritura persuasiva. De la publicidad a la comunicacion corporativa. El caso de Westwing. Universitat Oberta de
Catalunya (UOC). Alumna: Leyre Ruiz Acin.

TFM: La unidn entre las relaciones publicas y el séptimo arte. Universitat Oberta de Catalunya (UOC). Alumno: Juan
Francisco De Dios Larrosa.

TFM: Reino de juguetes: ésemilla de un nuevo triangulo friki en Barcelona? Universitat Oberta de Catalunya (UOC).
Alumna: Noelia Vida Marin

TFM: Plan de Comunicacion del Colegio Santa Dorotea de Barcelona. Universitat Oberta de Catalunya (UOC). Alumna:
Cristina Crespo Blanco.

TFM: Andlisis del impacto econdmico y/o turistico de la organizacion de bodas en la zona del Caribe. Universitat
Oberta de Catalunya (UOC). Alumna: Eva Pineda Castafedo

TFM: Plan de Comunicacion de la Consejeria del Sector Primario de Gran Canaria. Universitat Oberta de Catalunya
(UOC). Alumna: Ana Sanchez Martinez.

TFM: Plan de Comunicaciones Asobolsa. Universitat Oberta de Catalunya (UOC). Alumna: Sandra Milena Lopez Rojas.

TFM: OUREAMAG: Viviendo, creando y compartiendo aventuras. Universitat Oberta de Catalunya (UOC). Alumno:
José Pérez Clara.

TFM: Plan de Comunicacién POMPEII. Universitat Oberta de Catalunya (UOC). Alumna: Ana Crespo Gonzalez.

TFM: Plan de Comunicacién PETRONOR. Universitat Oberta de Catalunya (UOC). Alumna: Ainhara Amuxastegui Hidalgo.
TFM: Plan de Comunicacion de Intrépida. Universitat Oberta de Catalunya (UOC). Alumno: Alvaro Madrigal Bardn.
TFM: Plan de comunicacion para el Real Betis Energia Plus. Universidad de Sevilla (US). Alumna: Naomi Moyano Bouzada.

TFM: El papel de la mujer en el arbitraje deportivo. Estudio de caso. Universidad de Sevilla (US). Alumna: Carmen Paz
Cabrera.

TFM: Plan de comunicacion de Siderit. Universitat Oberta de Catalunya (UOC). Alumna: Elisa Castafio Izquierdo.

TFM: Influencia de la tecnologia en la comunicacién organizacional interna. Universitat Oberta de Catalunya (UOC).
Alumna: Isabel Gonzalez Boudet.

TFM: Andlisis de las emociones en la comunicacion organizacional. Consecuencias a nivel corporativo. Universitat
Oberta de Catalunya (UOC). Alumna: Lorena Villanueva Jiménez.

TFM: Plan de comunicacién de Ciudadanos en la Comunitat Valenciana del ano 2018. Universitat Oberta de Catalunya
(UOCQ). Alumna: Alba Garrido Marti.

TFM: Plan de comunicacion Visafe2015. Universitat Oberta de Catalunya (UOC). Alumna: Silvia Fernandez Gonzalez.

TFM: La figura del deportista como modelo publicitario. Analisis documental y bibliografico. Universidad de Sevilla
(US). Alumna: M@ del Mar Romero Llorca.

TFM: Plan de Social Media para “Las Costuras del Cine”. Universitat Oberta de Catalunya (UOC). Alumna: Rosalia
Gago Pousada.

TFM: Plan de Comunicacion Estratégica para la asociacién Juneren Hegoak. Universitat Oberta de Catalunya (UOC).
Alumna: Janire Zubizarreta Labaka

TFM: Tandem Wedding Planner. Pla de comunicacid. Universitat Oberta de Catalunya (UOC). Alumna: Ariadna Garcia
Ros.

TFM: Arte 2.0 en Madrid. Un estudio exploratorio de su comunicacién. Universitat Oberta de Catalunya (UOC).
Alumno: Leticia NUfez Pérez.
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Trabajo de Investigacion y DEA: Community Manager: Identificacion, definicion y situacion en el panorama socio-
mediatico actual. Universidad de Sevilla. Doctoranda: Carmen Silva Robles.

Tesina pre-doctoral: El surrealismo en la obra de Julio Medem. Universidad de Cadiz. Doctoranda: M@ Carmen Garcia
Benitez. En curso.

Tesina pre-doctoral: La imagen de la prensa escrita local: El caso de la ciudad de Cadiz. Universidad de Cadiz.
Doctoranda: Ana Dolores Mejias Castario.

Practicum Fin de Carrera: Gestion de la comunicacion en tiempos de crisis: El caso Nestlé. Alumno: Leticia Valcarcel
Rodriguez. Universitat Oberta de Catalunya (UOC).

Tesina Fin de Carrera: El uso del deporte en la publicidad televisiva. University of Wales - Centro Andaluz de Estudios
Empresariales: Alumno: Alfredo de la Cerda Garcia.

Tesina Fin de Carrera: Conocimiento y utilidad de la publicidad exterior: Andlisis del medio. University of Wales -
Centro Andaluz de Estudios Empresariales: Alumno: Antonio Rodriguez Agulla.

Tesina Fin de Carrera: El reflejo de las tendencias en la publicidad grafica. University of Wales - Centro Andaluz de
Estudios Empresariales: Alumna: Rocio Marquez Espino.
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[HISTORIAL Y EXPERIENCIA DOCENTE]

DOCENCIA UNIVERSITARIA: LICENCIATURA / GRADO

Profesor Titular de Universidad - Departamento de CAV y Publicidad y Literatura:

2019/2023
2019/2023
2018/2023

2019/2022

2019/2022

2019/2020

Asignatura “T@ del Consumo Digital” (6 créditos). Facultad de Comunicacién. Grado en Publicidad y RR.PP.
Asignatura “Direccion de TFG” (3 créditos). Facultad de Comunicacion. Grado en Publicidad y RR.PP.

Asignatura “Tutorizacion académica de practicas externas” (2 créditos). Facultad de Comunicacion. Grado en
Publicidad y RR.PP.

Asignatura “Contexto Artistico de la Publicidad” (6 créditos). Facultad de Comunicacion. Grado en Publicidad y
RR.PP.

Asignatura “Comunicacién en el Punto de Venta” (6 créditos). Facultad de Comunicacion. Grado en Publicidad y
RR.PP.

Asignatura “Promocion de Venta y Consumo” (6 créditos). Facultad de Comunicacion. Grado en Publicidad y
RR.PP.

Profesor Contratado Dr. - Departamento de CAV y Publicidad y Literatura:

2017/2018

2016/2018
2014/2018

2014/2018
2013/2016

2011/2013

2012/2013
2011/2018
2011/2012

2011/2012

Asignatura “Comunicacion en el Punto de Venta” (6 créditos). Facultad de Comunicacion. Grado en Publicidad y
RR.PP.

Asignatura “T@ del Consumo” (6 créditos). Facultad de Comunicacién. Grado en Publicidad y RR.PP.

Asignatura “Tutorizacion académica de practicas externas” (2 créditos). Facultad de Comunicacion. Grado en
Publicidad y RR.PP.

Asignatura “Direccion de TFG” (3 créditos). Facultad de Comunicacion. Grado en Publicidad y RR.PP.

Asignatura “Gestion Publicitaria de los Espacios Comerciales” (6 créditos). Facultad de Comunicacién. Grado en
Publicidad y RR.PP.

Asignatura “Comunicacion Publicitaria y Espacios Comerciales” (12 créditos). Facultad de Comunicacion.
Licenciatura en Publicidad y RR.PP.

Asignatura “Gabinetes de Comunicacion” (6 créditos). Facultad de Comunicacion. Grado en Publicidad y RR.PP.
Asignatura “Redaccion Publicitaria” (12 créditos). Facultad de Comunicacion. Licenciatura en Publicidad y RR.PP.

Asignatura “T@ e H2 del Cartel Publicitario” (6 créditos). Facultad de Comunicacion. Grado en Publicidad y RR.PP.

Asignatura “T2 de la Publicidad y las RR.PP.” (6 créditos). Facultad de Comunicacién. Grado en Periodismo.

Profesor Ayudante Dr. - Departamento de CAV y Publicidad y Literatura:

2009/2011

2009/2011

Asignatura “Formas de la Comunicacion Publicitaria” (6 créditos). Facultad de Comunicacion. Licenciatura en
Publicidad y RR.PP. y Licenciatura en Comunicacion Audiovisual de la Universidad.

Asignatura “Comunicacién Publicitaria y Espacios Comerciales” (6 créditos). Facultad de Comunicacion.
Licenciatura en Publicidad y RR.PP. y Licenciatura en Comunicacion Audiovisual.

Profesor Asociado - Departamento de CAV y Publicidad y Literatura:

2009/2010

2008/2009

2008/2009
2008/2009

Asignatura “Estructura de la Publicidad” (6 créditos). Facultad de Comunicacion. Licenciatura en Publicidad y
RR.PP.

Asignatura “Teoria de la Publicidad y las RR.PP.” (9 créditos). Facultad de Comunicacion. Licenciatura en
Publicidad y RR.PP.

Asignatura “Produccién Publicitaria” (1 crédito). Facultad de Comunicacién. Licenciatura en Publicidad y RR.PP.

Asignatura “Formas de la Comunicacion Publicitaria” (6 créditos). Facultad de Comunicacién. Licenciatura en
Publicidad y RR.PP.
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Profesor Asociado - Departamento de Organizacion de empresas y marketing:

2008/2009 Asignatura “Informatica Aplicada a la Gestién” (6 créditos ECTS). Escuela Universitaria de Estudios Empresariales
de Osuna. Universidad de Sevilla.

Universidad Oberta de Catalunya

Consultora — Programa de Licenciatura en Publicidad y RR.PP.

2006/2014 Asignatura: “Sistemas y Procesos de la Publicidad y las Relaciones Publicas II” (5 créditos ECTS). Consultora —
Programa de Grado en Comunicacion

2011/2014 Asignatura: “Sistemas y Procesos de las Relaciones Publicas” (5 créditos ECTS).

Universidad de Cadiz

Profesor Asociado - Departamento de Comunicacion y marketing (antiguo Departamento de Economia de la
Empresa):

2007/2009 Asignatura “Creatividad Publicitaria” (12 créditos ECTS). Facultad Ciencias Sociales y de la Comunicacion.
Licenciatura en Publicidad y RR.PP.

2007/2009 Asignatura “Teoria de la Publicidad” (6 créditos ECTS). Facultad Ciencias Sociales y de la Comunicacion.
Licenciatura en Publicidad y RR.PP.

2008/2009 Asignatura “Teoria y Técnicas de las RR.PP.” (6 créditos ECTS). Facultad Ciencias Sociales y de la Comunicacidn.
Licenciatura en Publicidad y RR.PP.

2007/2008 Asignatura “Técnicas de Medicion de la Investigacion Publicitaria” (6 créditos ECTS). Facultad de Ciencias
Sociales y de la Comunicacion. Licenciatura en Publicidad y RR.PP.

Universidad de Huelva

Profesor Asociado - Departamento de Administracion de empresas y marketing:

2006/2009 Asignatura “Publicidad y Promocion de las Actividades Turisticas” (4 créditos ECTS). Facultad de CC. Econdmicas
y Empresariales. Diplomatura de Turismo.

2006/2009 Asignatura “Principios de Marketing” (8 créditos ECTS). Facultad de CC. Econdmicas y Empresariales.
Diplomatura de Turismo.

Centro Andaluz de Estudios Empresariales

Profesor Externo — Programa de Grado en Publicidad y RR.PP.
2007/2010 Asignatura “Redaccion Publicitaria” (4 créditos ECTS). Grado de Publicidad y RR.PP.
2007/2008 Asignatura “Medios de Comunicacion Publicitaria” (4 créditos ECTS). Grado de Publicidad y RR.PP.

DOCENCIA UNIVERSITARIA: POSTGRADO

2022/Act. Docente en el Master Oficial en Publicidad y Gestién de Contenidos. Asignatura “Emprendimiento en el Sector de
la Creatividad” (2 créditos). Facultad de Comunicacion. Universidad de Sevilla.

2013/Act. Docente en el Master Oficial en Escritura Creativa. Asignatura “Estrategias de Comunicacion Editorial y Gestién
de Originales” (2 créditos). Facultad de Comunicacion. Universidad de Sevilla.

2021 Docente en el médulo de “Comunicacdo nao verbal” con la master class “Arquitetura Corporativa Comercial”.
Programa de Mestrado em Ciéncias Humanas da Universidade Santo Amaro — UNISA. Mayo 2021.

2018 Docente en la master class “Digital innovations in customer behavior tracking: A practical approach to purchase
intent in online travel agencies”. University of California Berkeley — Universidad de Monterrey — Universidad de
Sevilla. Febrero de 2018.

2016/2022 Docente en el Master universitario de Comunicacion corporativa, protocolo y eventos. Direccién de TFM.
Universitat Oberta de Catalunya.

2013/2020 Directora del Master Propio — Emprendedores en Comunicacién y Moda. Centro de Formacién Permanente -
Universidad de Sevilla.
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2013/Act. Docente en el Master Emprendedores en Comunicacion y Moda. Asignatura: Gestion de la publicidad. Centro de

Formacion Permanente - Universidad de Sevilla.

2013/Act. Coordinadora de mddulo en el Master Emprendedores en Comunicacién y Moda. Asignatura: Gestion de la

publicidad. Centro de Formacion Permanente - Universidad de Sevilla.

2013/Act. Miembro de la Comision Académica del Master Emprendedores en Comunicacion y Moda. Centro de Formacion

Permanente - Universidad de Sevilla.

2013/Act. Tutora de alumnos en el Master Emprendedores en Comunicacion y Moda. Centro de Formacion Permanente -

Universidad de Sevilla.

2013/2018 Docente en el Master en Direccion de Comunicacion Empresarial e Institucional. Asignatura: Gestion de la

publicidad en el punto de venta. Universidad de Sevilla.

2013/Act. Docente en el Master en Periodismo Deportivo. Asignatura: Gestion de la publicidad. Universidad de Sevilla.

2013/2014 Docente en el Master en Planificacion y Gestion de Cuentas Publicitarias. Universidad de Sevilla.

2012/2013 Directora del Curso de Experto Universitario en Disefio de Espacios Comerciales: Visual Merchandising,

Escaparatismo y Gestion del punto de venta. Universidad de Sevilla.

2012/2013 Docente del Curso de Experto Universitario en Disefio de Espacios Comerciales: Visual Merchandising,

Escaparatismo y Gestion del punto de venta. Universidad de Sevilla.

2012/2015 Docencia en el mddulo “Publicidad” en el Master Oficial en Comunicacion y Cultura. Departamento de Periodismo

I. Universidad de Seuvilla.

2009/2010 Docencia y coordinacion del modulo “Estrategias de comunicacion y creatividad publicitaria” en el Master Oficial

en gestion estratégica e innovacion en comunicacion. Master oficial interuniversitario Universidad de Cadiz —
Universidad de Malaga.

2009/2010 Docencia y coordinacion del modulo “La publicidad en las empresas audiovisuales” en el Master Universitario de

Gestion de empresas audiovisuales. Universidad de Sevilla.

MATERIAL DOCENTE

1718

1718

1718

1617

1617

1617

1415

1314

1314

1112

1112

1112

1011

Material didactico de la asignatura Estrategias de comunicacion editorial y gestion de originales. 4° curso de Master
universitario en Escritura creativa. Biblioteca de la Facultad de Comunicacion. Universidad de Sevilla.

Material didactico de la asignatura T2 del consumo. 4° curso de Grado en Publicidad y RR.PP. Biblioteca de la Facultad
de Comunicacién. Universidad de Sevilla.

Material didactico de la asignatura Comunicacion Publicitaria en Espacios Comerciales. 4° curso de Grado en
Publicidad y RR.PP. Biblioteca de la Facultad de Comunicacién. Universidad de Sevilla.

Material didactico de la asignatura Estrategias de comunicacion editorial y gestion de originales. 4° curso de Master
universitario en Escritura creativa. Biblioteca de la Facultad de Comunicacién. Universidad de Sevilla.

Material didactico de la asignatura T2 del consumo. 4° curso de Grado en Publicidad y RR.PP. Biblioteca de la Facultad
de Comunicacion. Universidad de Sevilla.

Material didactico de la asignatura Comunicacion Publicitaria en Espacios Comerciales. 4° curso de Grado en
Publicidad y RR.PP. Biblioteca de la Facultad de Comunicacién. Universidad de Sevilla.

Material didactico de la asignatura Comunicaciéon Publicitaria en Espacios Comerciales. 4° curso de Grado en
Publicidad y RR.PP. Biblioteca de la Facultad de Comunicacion. Universidad de Sevilla.

Avilés, E.; de Semir, M.; Estanyol, E.; Garcia, E.; Jiménez-Marin, G. (2013). Guias Practicas. Material docente de la
asignatura Sistemas y Procesos de la Publicidad y las Relaciones Publicas II. Universitat Oberta de Catalunya.

Avilés, E.; de Semir, M.; Estanyol, E.; Garcia, E.; Jiménez-Marin, G. (2013). Guies Practiques. Material docente de la
asignatura Sistemas y Procesos de la Publicidad y las Relaciones Publicas II. Universitat Oberta de Catalunya.

Material didactico de la asignatura Redaccién publicitaria. 2° curso de Grado en Publicidad y RR.PP. Biblioteca de la
Facultad de Comunicacion. Universidad de Sevilla.

Material didactico de la asignatura Teoria e Historia del cartel publicitario. 3° curso de Licenciatura en Publicidad y
RR.PP. Biblioteca de la Facultad de Comunicacion. Universidad de Sevilla.

Material didactico de la asignatura Comunicacién publicitaria y espacios comerciales. 5° curso de Licenciatura en
Publicidad y RR.PP. Biblioteca de la Facultad de Comunicacion. Universidad de Sevilla.

Material didactico de la asignatura Comunicacién publicitaria y espacios comerciales. 5° curso de Licenciatura en
Publicidad y RR.PP. Biblioteca de la Facultad de Comunicacion. Universidad de Sevilla.
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0910 Material didactico de la asignatura Comunicacion publicitaria y espacios comerciales. 5° curso de Licenciatura en
Publicidad y RR.PP. Biblioteca de la Facultad de Comunicacion. Universidad de Sevilla.

0809 Material didactico de la asignatura Formas de la comunicacion publicitaria — Estructura de la Publicidad y las RR.PP. —
Teoria de la Publicidad y las RR.PP. 2° y 30 curso de Licenciaturas en Periodismo y Publicidad y RR.PP. Biblioteca de
la Facultad de Comunicacion. Universidad de Sevilla.

PROYECTOS DE INNOVACION DOCENTE

2021/2022

2021/2022

2019/2020

2019/2020

2018/2019

2018/2019

2017/2018

Participacion como equipo de trabajo en el Proyecto de Innovacion Educativa de la convocatoria del III Plan
Propio de Docencia de la Universidad de Sevilla en su Accién 1.2.3. (Apoyo a la coordinacion e innovacion
docente y a los planes de orientacién académica y profesional): RECURSOS DE ORIENTACION PROFESIONAL EN
EL AMBITO DE LAS TITULACIONES DE GRADO Y MASTER DE LA FACULTAD DE COMUNICACION. IP: Ramirez-
Alvarado, M.M. Universidad de Sevilla.

Coordinadora y participacion del Proyecto de Innovacion Educativa INMERSIONES ESTETICAS. EL ARTE EN LA
PUBLICIDAD Y LA COMUNICACION AUDIOVISUAL. III Plan Propio de Docencia de la Universidad de Sevilla
(Accién 1.2.3. - Apoyo a la coordinacion e innovacion docente y a los planes de orientacion académica y
profesional). Universidad de Sevilla. 3.800€.

Participacion en el proyecto “Encuentros con Profesionales. VI Edicién. + PAPER AWARDS"” — III Plan Propio de
Docencia III Plan Propio de Docencia (ACUERDO 4.1/Consejo de Gobierno de la Universidad de Sevilla de 21-12-
16), en su Accién 1.2.3 (Apoyo a la coordinacién e innovacién docente, Modalidad B: Redes de Colaboracion
para la Innovacion Docente). Facultad de Comunicacion. Universidad de Sevilla. 3.300 €.

Coordinacion del Proyecto de Innovacion Docente: Encuentros con profesionales — PAPER AWARDS”. III Plan
Propio Docencia US. Universidad de Sevilla.

Coordinacion del proyecto “Tutoriales para Practicas en Comunicacion” — III Plan Propio Docencia US.
Universidad de Sevilla. 2.450 €.

Direccion del proyecto de Apoyo a la Coordinacion e Innovacion Docente “Encuentros con profesionales. V
edicion”. Universidad de Sevilla. 5.300 €.

Direccién del proyecto de innovacion docente “Encuentros con profesionales. IV edicion”. Universidad de Sevilla.

2017/2018 Coordinacion del proyecto “Practicas en Comunicacion” — III Plan Propio de Docencia. Facultad de Comunicacion.

2015/2016

2014/2015

2014/2015

2013/2014

2012/2013

2012/2013

2010/2011
2009/2010

2009/2010

2008/2009

2008/2009

2008/2009

Universidad de Sevilla.

Direccion de la Accidn (II Plan Propio de Docencia): — “Ayudas al emprendimiento: Iniciacion y cursos para el
fomento del emprendimiento”. Universidad de Sevilla.

Direccion de la Accidn (II Plan Propio de Docencia): — “Ayudas al emprendimiento: Guia de emprendimiento”.
Universidad de Sevilla.

Participacion en el proyecto de innovacion “OPERA como herramienta para asignaturas de Trabajo Fin de Grado
colaborativos”. II Plan propio de docencia Universidad de Sevilla.

Direccion de la Accidon (II Plan Propio de Docencia): — “Ayudas para el desarrollo de las practicas externas”.
Universidad de Sevilla.

Direccién de la Accion (II Plan Propio de Docencia): — “Ayudas al emprendimiento: Acercamiento al
emprendimiento”. Universidad de Sevilla.

Direccion de la Accion (II Plan Propio de Docencia): — “Realizacion de practicas externas: Acercamiento al
Practicum de Grado”. Universidad de Sevilla.

Direccion del proyecto de innovacion docente US187 — “Encuentros con profesionales”. Universidad de Sevilla.

Codireccion del proyecto de innovacion docente US69 — “Creacion de formatos publicitarios: del qué al como”.
Universidad de Sevilla.

Participacion en el proyecto de innovacién docente IE-97 — “Creacién de un espacio web 2.0 como punto de
encuentro para debatir formulas de generacion de ideas de negocios de comunicacion y mejora de la formacion
en creatividad publicitaria” - Coordinador: Leal Jiménez, Antonio. Universidad de Cadiz.

Participacion en el proyecto de innovacion docente IE-69 — “La Universidad de Cadiz y su entorno profesional en
la asignatura Teoria y Técnicas de las RR.PP.” - Coordinadora: Pulido Polo, Marta. Universidad de Cadiz.

Participacion en el proyecto de innovacién docente IE-05 — “Del aula 004 del campus de Jerez a la empresa: Una
experiencia de Adaptacion al EEES” - Coordinador: Leal Jiménez, Antonio. Universidad de Cadiz.

Participacion en el proyecto de innovacién docente UHD-09 — “La Cooperacion Internacional para el Desarrollo a
través del Trabajo en Red” - Coordinador: Ferradas Moreira, Enrique. Universidad de Huelva.
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2007/2008 Participacion en el proyecto de innovacion docente UHD-08 — “Inclusion de la elaboracion de cortometrajes en la

programacion curricular de los alumnos de la facultad de Ciencias Empresariales” - Coordinador: Ferradas
Moreira, Enrique. Universidad de Huelva.

PLANES DE ORIENTACION Y ACCION TUTORIAL

2021/2022 Direccion del Plan de Orientacién y Accién Tutorial en la Facultad de Comunicacion. Vicerrectorado de

estudiantes. Universidad de Sevilla.

2020/2021 Direccion del Plan de Orientacion y Accion Tutorial en la Facultad de Comunicacion. Vicerrectorado de

estudiantes. Universidad de Sevilla.

2019/2020 Direccion del Plan de Orientacién y Accién Tutorial en la Facultad de Comunicacion. Vicerrectorado de

estudiantes. Universidad de Sevilla.

2018/2019 Direccion del Plan de Orientacion y Accion Tutorial en la Facultad de Comunicacion. Vicerrectorado de

estudiantes. Universidad de Sevilla.

2017/2018 Direccion del Plan de Orientacidn y Accién Tutorial en la Facultad de Comunicacion. Vicerrectorado de

estudiantes. Universidad de Sevilla.

2016/2017 Direccion del Plan de Orientacion y Accion Tutorial en la Facultad de Comunicacion. Vicerrectorado de

estudiantes. Universidad de Sevilla.

2015/2016 Direccion del Plan de Orientacion y Accién Tutorial en la Facultad de Comunicacion. Vicerrectorado de

estudiantes. Universidad de Sevilla.

PONENCIAS / CONFERENCIAS

2022

2022

2022

2021

2020

2019

2018

2017

2017

2015

2014

2014

2013

Ponente en el taller de Formacion para el cambio cultural y construir un desarrollo profesional y personal basado en la
igualdad, realizado en el marco de la Iniciativa de Igualdad “Hacia la igualdad de género en la Facultad de Turismo y
Finanzas: Lineas de accion para lograr la igualdad de hecho a partir del diagndstico de la situacion real y percibida por
el alumnado”. Facultad de Turismo y Finanzas. Universidad de Sevilla — Vicerrectorado de Servicios Sociales, Campus
Saludable, Igualdad y Cooperacion — Unidad para la Igualdad. Octubre de 2022.

Participante en la mesa redonda: Rol, representacion y accion de la mujer en el arte, el disefio y la publicidad. Una
perspectiva internacional. Facultad de Comunicacion. Universidad de Sevilla — Vicerrectorado de Estudiantes. Mayo
2022.

Conferencia: Desinformagao: as fake news na comunicagdo empresarial e publicitaria. Centro de Linguistica da
Universidade NOVA de Lisboa (CLUNL). 11 de mayo de 2022.

Conferencia: Establecimientos fisicos vs. online. El par comunicacién-distribucion en el conjunto de las 7 variables del
mk-mix retail. Business-Go & Camara de Comercio de Sevilla. Septiembre de 2021.

Ponente en el XV CICLO DE MESAS REDONDAS DE ORIENTACION PARA LA TRANSICION A LA UNIVERSIDAD.
Universidad de Sevilla — Vicerrectorado de Estudiantes. Marzo 2020.

Ponente y moderadora en el XIV CICLO DE MESAS REDONDAS DE ORIENTACION PARA LA TRANSICION A LA
UNIVERSIDAD. Universidad de Sevilla — Vicerrectorado de Estudiantes. Febrero 2019.

Ponente y moderadora en el XIII CICLO DE MESAS REDONDAS DE ORIENTACION PARA LA TRANSICION A LA
UNIVERSIDAD. Universidad de Sevilla — Vicerrectorado de Estudiantes. Febrero 2018.

Ponente en el Seminario internacional Tendencias avanzadas de investigacion en comunicacion: “La investigacion en
la Publicidad y las RR.PP.”. IV Jornadas Doctorales Internacionales. Escuela de Doctorado — Programa
Interuniversitario de Doctorado en Comunicacién. Facultad de Turismo. Universidad de Malaga. Noviembre 2017.

Ponente en el XII CICLO DE MESAS REDONDAS DE ORIENTACION PARA LA TRANSICION A LA UNIVERSIDAD.
Universidad de Sevilla — Vicerrectorado de Estudiantes. Marzo 2017.

Ponente en el X CICLO DE MESAS REDONDAS DE ORIENTACION PARA LA TRANSICION A LA UNIVERSIDAD.
Universidad de Sevilla — Vicerrectorado de Estudiantes. Marzo 2015.

Conferenciante en las II Jornadas de Comunicacion y cultura de masas. Entretenimiento y politica. con la conferencia
“Cine y campanias politicas”. Universidad de Sevilla. Octubre de 2014.

Ponente en los XXXIX Cursos de verano de la Universidad de Cadiz en San Roque en el Seminario Branding de moda
con la ponencia: “¢Coémo crear universos de marca? Campaniias y espacios comerciales. Julio de 2014.

Ponente en el IT Seminario de Comunicacion y Salud con la conferencia: “Representacion de la Salud en la Publicidad”.
Universidad de Sevilla — Consejeria de Salud (Junta de Andalucia).
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2013

2013

2012

2012

2011

2011

2010

2010

2008

2005

2007

2007

2006

2005

Ponente en el Congreso Universitario Internacional sobre Contenidos, Investigacion, Innovacion y Docencia en
Universidad: “Docencia universitaria y proyectos de evaluacién aplicados. El emprendimiento como modelo de
evaluacion y aprendizaje”. Universidad Complutense de Madrid. Octubre de 2013.

Conferenciante invitado en el curso Técnicas de Comunicacion para Pymes, celebrado en Sevilla, con la ponencia: “La
comunicacion en el punto de venta”. Strategias de comunicacion.

Ponente en la actividad formativa “La juventud en Europa — Subproyecto 1 — Escuela — 128 Edicién”. Unidn Europea —
Republica Italiana — Provincia della Spezia — Regione Liguria. Sevilla, septiembre de 2012.

Ponente en el Congreso Universitario Internacional sobre Contenidos, Investigacion, Innovacion y Docencia en
Universidad Complutense de Madrid con la ponencia: “La web 2.0 para la mejora de la formacion en creatividad
publicitaria: un lugar de encuentro”.

Ponente en la Taula de Nova Recerca en Universitat Pompeu Fabra. con la conferencia: “Analisis de la comunicacion
en el pequeiio comercio: Un estudio de caso Sevilla — Barcelona”.

Conferenciante invitado en el curso El valor de una marca bien gestionada, celebrado en Cadiz, con la conferencia:
“Merchandising: comunicacién eficaz”. Strategias de comunicacion.

Ponente en el I Seminario de Comunicacion y Salud: “Me informas, me cuidas” con la conferencia: “Publicidad de
productos sanitarios”. Universidad de Sevilla.

Ponente en el Seminario: “Los sentidos: Una aproximacién multidisciplinar” con la conferencia: “Publicidad emocional:
cdmo atacar los sentidos en publicidad”. Universidad de Huelva.

Ponente invitada en los Cursos de Otofio de la Universidad de Cadiz (UCA): Gestion estratégica de la imagen
corporativa en empresas e instituciones con el seminario “Don Quijote de la Mancha: Cémo construir una marca
turistica”. Cadiz, 17-21 de septiembre de 2008.

Ponencia: La importancia del disefio grafico como variable estratégica empresarial. Camara de Comercio.
Ayuntamiento de Sevilla.

Asignatura “Creacion de empresas”. Escuela Universitaria de Estudios Empresariales — Catedra de Emprendedores:
Creacidn de empresas publicitarias.

Conferencia: “La arquitectura corporativa como elemento de comunicacion”. Cursos de Otofio de la Universidad de
Cadiz (UCA): La gestion profesional de la Publicidad y las RR.PP. en la actualidad. Jerez de la Frontera, 17 de
septiembre de 2007.

Asignatura “Creacién de empresas para alumnos sin formacion empresarial”. Escuela Universitaria de Estudios
Empresariales — Catedra de Emprendedores: Creacion de empresas publicitarias.

Asignatura “Creacion de empresas”. Escuela Universitaria de Estudios Empresariales — Catedra de Emprendedores:
Creacion de empresas publicitarias.

DOCENCIA NO UNIVERSITARIA

2008

2008

2007

2007

2007

2006

Docencia (25 h.) en el programa de “Técnicas de comercializacién y venta” para la empresa AYFE CONSULTORES en
colaboracién con la Asociacion de Empresarias de Sevilla.

Docencia (20 h.) en el programa de “Comercializacion para artesanas” para la empresa AYFE CONSULTORES en
colaboracién con la Asociacién de Empresarias de Sevilla.

Docencia (90 h.) en el programa de “Gestidon de Empresas” para la empresa AYFE CONSULTORES en colaboracion con
la Asociacion de Empresarias de Sevilla.

Docencia en el programa de “Comunicacion Empresarial” con los mc')dulgs de “Teoria de la Publicidad” (50 h.) y
"Comunicacion Empresarial" (50 h.) para la empresa RAMSA - CONSULTORIA Y FORMACION.

Docencia (50 h.) en el programa de “Técnicas de venta y Escaparatismo” con los mddulos de “Merchandising” y
“Escaparatismo” para la empresa AYFE CONSULTORES en colaboracién con la Asociacion de Empresarias de Sevilla.

Docencia en el programa de “Comunicacién Empresarial” con los médulos de “Teoria de las Relaciones Publicas” (50
h.) y "Comunicacion corporativa" (50 h.) para la empresa RAMSA - CONSULTORIA Y FORMACION.
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FORMACION RECIBIDA ORIENTADA A DOCENCIA E INVESTIGACION

2022

2022
2020

2020

2020

2020

2019

2019

2019

2019

2018

2017

2016

2015

2015

2013

2013

2013
2013
2013

2013
2013
2013
2012
2012

2016.

2012
2012

Jornada sobre la nueva convocatoria del proceso de evaluacion de revistas del sello FECYT. Unién de Editoriales
Universitarias Espafiolas. Febrero 2023. 2 h.

Turnitin: programa antiplagio de la US. Biblioteca de la Universidad de Sevilla. Diciembre de 2022. 2 h.

Perfiles de autor: fundamentales en su carrera investigadora. Secretariado de Formacion y Evaluacion - Instituto de
Ciencias de la Educacion. Universidad de Sevilla. Junio de 2020. 10 h.

Mendeley, gestor de referencias. Secretariado de Formacion y Evaluacion - Instituto de Ciencias de la Educacion.
Universidad de Sevilla. Mayo de 2020. 8 h.

Scopus Topic Search. Fundacion Espafiola para la Ciencia y la Tecnologia. Ministerio de Ciencia e Innovacion. Marzo
de 2020. 1,5 h.

Scopus genérico. Fundacion Espaiiola para la Ciencia y la Tecnologia. Ministerio de Ciencia e Innovacion. Marzo de
2020. 1,5 h.

Perfiles de autor: Fundamentos en la carrera investigadora. Secretariado de Formacion y Evaluacion - Instituto de
Ciencias de la Educacion. Universidad de Sevilla. Noviembre - diciembre de 2019. 100 h.

Office 365 Word 2016. Secretariado de Formacion y Evaluacion - Instituto de Ciencias de la Educacion. Universidad de
Sevilla. Noviembre de 2019. 100 h.

Office 365 Powerpoint2016. Secretariado de Formacion y Evaluacion - Instituto de Ciencias de la Educacion.
Universidad de Sevilla. Noviembre de 2019. 100 h.

Office 365 Outlook web. Secretariado de Formacion y Evaluacion - Instituto de Ciencias de la Educacion. Universidad
de Sevilla. Noviembre de 2019. 100 h.

Claves para desarrollar la actitud emprendedora del docente universitario. Secretariado de Formacion y Evaluacion -
Instituto de Ciencias de la Educacion. Universidad de Sevilla. Junio de 2017. 12 h.

Conozca su impacto real: citas, indice h y métricas alternativas. Secretariado de Formacion y Evaluacion - Instituto de
Ciencias de la Educacion. Universidad de Sevilla. Junio de 2017. 3 h.

Solicitud de sexenios 2016: Indicadores bibliométicos para la obtencion de sexenios. Secretariado
de Formacion y Evaluacion - Instituto de Ciencias de la Educacion. Universidad de Sevilla. Diciembre 2016. 3 h.

Curso Como ensefiar a ser (mas) creativos: Retos y estrategias docentes para la formacion en actitudes y habilidades
creativas. Secretariado de Formacion y Evaluacion - Instituto de Ciencias de la Educacion. Universidad de Sevilla.
Septiembre de 2015. 12 h.

Curso Metodologia cuantitativa aplicada a la investigacion en comunicacion. Secretariado de Formacion y Evaluacion -
Instituto de Ciencias de la Educacién. Universidad de Sevilla. Julio de 2015. 15 h.

Curso Video digital, codecs y conversiones. Instituto de Ciencias de la Educacion (ICE). Universidad de Sevilla. Junio
de 2013. 10 h.

Curso practico de Introduccion al Adobe After Effects CS6. Instituto de Ciencias de la Educacion (ICE). Universidad de
Sevilla. Junio de 2013. 16 h.

Tendéncies en les revistes cientifiques: de les métriques als models de negoci. Universitat Oberta de Catalunya
Projectes de col-laboracié de la UOC amb les empreses. Universitat Oberta de Catalunya.

¢Coémo hacer mas visibles los resultados de la investigacion cientifica en el drea de comunicacion? Instituto de
Ciencias de la Educacion. Universidad de Sevilla.

La acreditacion del profesorado universitario en la ANECA. Universidad de Malaga.

Las revistas cientificas en el Espacio Europeo de Educacién Superior (EEES). Universidad de Malaga.
Los sexenios en el modelo investigador en Espaiia. Universidad de Malaga.

Dreamweaver. Instituto de Ciencias de la Educacion. Universidad de Sevilla.

Inglés practico para investigadores y docentes en comunicacion. Instituto de Ciencias de la Educacién. Universidad de
Sevilla.

El plan nacional de I+D+i: Posibilidades de éxito (rama de ciencias sociales y juridicas). Instituto de Ciencias de la
Educacion. Universidad de Sevilla.

La voz aplicada a la docencia en Comunicacion. Instituto de Ciencias de la Educacion. Universidad de Sevilla.

RODAS (Repositorio de Objetos De Aprendizaje de la Universidad de Sevilla). Instituto de Ciencias de la Educacion.
Universidad de Sevilla.
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2012
2012

2012

2012
2012
2012
2011

2011

2011
2011

2011

2011

2011

2011
2011

2011

2011

2011

2011

2011

2010
2010
2009
2009
2008
2008
2008
2007

2006
2006
2006
2006

Adobe InDesign. Instituto de Ciencias de la Educacion. Universidad de Sevilla.

Pautas para el disefo de proyectos de innovacion y mejora docente. Instituto de Ciencias de la Educacion.
Universidad de Sevilla.

Curso-taller intensivo sobre gestion y formulacion de proyectos de cooperacion al desarrollo. Instituto de Ciencias de
la Educacién. Universidad de Sevilla.

E-actividades. Aplicaciones en el ambito universitario. Instituto de Ciencias de la Educacién. Universidad de Sevilla.
Curso “DISENO DE ESPACIOS COMERCIALES”. Confederacidn de Empresarios de Andalucia. 45 h.
Curso “DISENO Y DECORACION DE INTERIORES”. Confederacién de Empresarios de Andalucia. 45 h.

Orientaciones para la acreditacion: tipos de acreditacion, organismos, organizacion del cv, recursos contra
resoluciones (PTU). Instituto de Ciencias de la Educacién. Universidad de Sevilla.

Introduccion al disefio de presentaciones multimedia para la docencia e investigacion en comunicacion. Instituto de
Ciencias de la Educacién. Universidad de Sevilla.

Edicion de documentos electronicos. Adobe Acrobat. Instituto de Ciencias de la Educacion. Universidad de Sevilla.

Inglés practico: redaccién de articulos de investigacién en comunicacion. 22 parte. Instituto de Ciencias de la
Educacion. Universidad de Sevilla.

Inglés practico: presentaciones orales para la docencia e investigacion en comunicacion y periodismo. 22 parte.
Instituto de Ciencias de la Educacion. Universidad de Sevilla.

La experimentacion para la investigacién en comunicacion social. Instituto de Ciencias de la Educacién. Universidad
de Sevilla.

Aproximacion a la planificacion y disefio de la docencia por Internet con WebCt. Instituto de Ciencias de la Educacion.
Universidad de Sevilla.

Edicién y publicacion de paginas web en la US. Instituto de Ciencias de la Educacion. Universidad de Sevilla.

La creacion de sitios web de utilidad didactica. Aplicaciones en el EEES. Instituto de Ciencias de la Educacion.
Universidad de Sevilla.

Inglés practico: redaccién de articulos de investigacion en comunicacion. Instituto de Ciencias de la Educacion.
Universidad de Sevilla.

Inglés practico: presentaciones orales para la docencia e investigacion en comunicacion y periodismo. Instituto de
Ciencias de la Educacion. Universidad de Sevilla.

El método del caso como estrategia de investigacion en estudios de comunicacion. Instituto de Ciencias de la
Educacion. Universidad de Sevilla.

Epistemologia y metodologia para la investigacién en comunicacién. Instituto de Ciencias de la Educacién. Universidad
de Sevilla.

El método del caso en la docencia en los estudios de comunicacion. Instituto de Ciencias de la Educacion. Universidad
de Sevilla.

Gestion de encuestas con la aplicacion OPINA. Instituto de Ciencias de la Educacion. Universidad de Sevilla.
Curso Innovacion, investigacion y desarrollo en Andalucia y la Unién Europea. Divulgacion Dinamica.

Curso “Administracion, gestion y comercializacion de empresas. Sector autdnomo”. Elogos Conocimiento. 270 h.
Curso “Marketing personal”. Confederacion de Empresarios de Andalucia. 50 h.

Curso “Técnicas y medios publicitarios”. Confederacion de Empresarios de Andalucia. 50 h.

Curso “Marketing relacional y fidelizacion de clientes”. Confederacion de Empresarios de Andalucia. 50 h.

Curso "Taller de ensefianza virtual WebCT". Universidad de Huelva.

I Jornadas Andaluzas de convergencia europea en Estudios de comunicacion. Secretariado de Convergencia Europea.
Us.

Curso "FORMADOR DE FORMADORES - Especialidad Teleformacién.". Confederacion de Empresarios de Andalucia. 50 h.
Curso "FORMADOR DE FORMADORES - Especialidad F.P.O.". Confederacion de Empresarios de Andalucia.

Curso “COMUNICACION EFICAZ EN LA EMPRESA”. Confederacion de Empresarios de Andalucia. 50 h.

Curso “GESTION DE COMPRAS". Confederacion de Empresarios de Andalucia. 50 h.
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[HISTORIAL Y EXPERIENCIA EN GESTION UNIVERSITARIA ]

2021/Act.

2022

2021
2020
2020

2020

2020

2018/2021

2018/2020

2016

2014/2018

2014/2018

2014/2021

2014/2021
2012/2018
2011/2018.

2011/2016

2010/2015

2010/2015

2007/2010

Directora de Proyecto ALUMNI US. Asociacion de Antiguos Alumnos de la Universidad de Sevilla (Direccion de
Secretariado). Vicerrectorado de Analisis y Planificacion Estratégica. Universidad de Sevilla.

Participante en la renovacion de la acreditacion del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas (211) de la
Universidad de Sevilla en calidad de profesor. Universidad de Sevilla. 03/02/2022.

Presidenta de la Asociacion Universitaria de Revistas Cientificas en Comunicacion de la Universidad de Sevilla.
Presidenta de la Asociacion Universitaria Paper Awards Association (Universidad de Sevilla).

Miembro de la Comision de Rama de Ciencias Sociales y de la Educacién y Econémicas y Empresariales (USE-
SE+EE) para la Renovacion de la Acreditacion de los siguientes titulos de la Universidad de Sevilla en calidad
de Responsable Titulacién. Universidad de Sevilla.

- M.U. en Comunicacion Institucional y Politica (R.D. 1393/07)
- M.U. en Comunicacion y Cultura (R.D. 1393/07)

Miembro de la Comision de Rama de Ciencias Sociales y de la Educacion (RA -USE-AH-V-7T) para la
Renovacion de la Acreditacion de los siguientes titulos de la Universidad de Sevilla en calidad de Responsable
Titulacion. Universidad de Sevilla.

- M.U. en Guion, Narrativa y Creatividad Audiovisual (R.D. 1393/07)

Miembro de la Comisién de Rama de Ciencias Sociales y de la Educacion (RA -USE-SE_P_6T) para la
Renovacion de la Acreditacion de los siguientes titulos de la Universidad de Sevilla en calidad de Responsable
Titulacion. Universidad de Sevilla.

- M.U. en Escritura Creativa (R.D. 1393/07)

Vicedecana de Practicas Externas y Extension Universitaria en la Facultad de Comunicacion. Universidad de
Sevilla.

Participante en la Red de Referentes para la Convivencia y el Buen trato en la US de la Facultad de
Comunicacion. Universidad de Sevilla.

Miembro de la Comision de Rama de Ciencias Sociales y de la Educacion (SE-USE-1) para la Renovacion de la
Acreditacion del titulo “Grado en Comunicacion Audiovisual” de la Universidad de Sevilla en calidad de
Responsable Titulacion. Universidad de Sevilla.

Creadora y responsable de PrEmCom — Preincubadora de Empresas de Comunicacion y Oficina de Apoyo al
Emprendedor en la Facultad de Comunicacion. Universidad de Sevilla.

Miembro de LOGROS, sistema de calidad en los estudios del Grado en Publicidad y RR.PP. de la Universidad
de Sevilla

Presidenta de la Comision de reconocimiento de créditos en la Facultad de Comunicacion. Universidad de
Sevilla.

Presidenta de la Comision de practicas en la Facultad de Comunicacion. Universidad de Sevilla.
Vicedecana de Practicas en Empresas y Estudiantes en la Facultad de Comunicacién. Universidad de Sevilla.

Miembro de la Comisién Econdmica del Departamento de Comunicaciéon Audiovisual y Publicidad y Literatura
de la Universidad de Sevilla.

Secretaria de la comision de Postgrado del Departamento de Comunicacién Audiovisual y Publicidad y
Literatura de la Universidad de Sevilla.

Secretaria del Colegio de Doctores del Departamento de Comunicacién Audiovisual y Publicidad y Literatura
de la Universidad de Sevilla.

Secretaria del subarea de Publicidad y RR.PP. del Departamento de Comunicacion Audiovisual y Publicidad y
Literatura de la Universidad de Sevilla.

Vocal en el consejo de la Asociacién Internacional de Jévenes Investigadores en Comunicacién (ALJIC).
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TRIBUNAL DE PLAZAS

1.

Vocal 3. Plaza Profesor Titular de Universidad: 077TUN22. Area de conocimiento: Comunicacion Audiovisual y
Publicidad. Departamento: Comunicacion Audiovisual y Publicidad. Universidad de Malaga. 2023.

Secretaria. Plaza Profesor Titular de Universidad: 2/79/22. Area de conocimiento: Periodismo. Departamento:
Periodismo II. Perfil: PD: Tecnologia y Disefio de la Informacion Escrita (Grado en Periodismo) / Tecnologias para la
Informacion Escrita (Grado en Comunicacion Audiovisual). PI: Tecnologias para la informacion periodistica y Redes
sociales; Periodismo Deportivo; Estrategias de Comunicacion. Universidad de Sevilla. 2022.

Secretaria. Plaza Profesor Titular de Universidad: 2/27/22. Area de conocimiento: Comunicacién Audiovisual y
Publicidad. Departamento: Comunicacién Audiovisual y Publicidad. Perfil: PD: Programacién y Técnicas de las
Relaciones Publicas (G. Pub. y RR.PPP.) / Ceremonial y Protocolo (G. Pub. y RR.PP.).
PI: RR.PP., ceremonial y protocolo. Planificacién y técnicas de las RR.PP. RR.PP. e indicaciones geogrdficas. La
perspectiva relacional de la organizacion de actos. Epistemologia del ceremonial y el protocolo. Universidad de
Sevilla. 2022.

Secretaria. Plaza Profesor Contratado Doctor: 6/10/22. Area de conocimiento: Comunicacién Audiovisual y
Publicidad. Departamento: Comunicacién Audiovisual y Publicidad. Perfil: P.D.: Programacién y Técnicas de las
RR.PP. (Grado en Publicidad y Relaciones Publicas) / Ceremonial y Protocolo (Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas). P.I.: Gestion de la comunicacién organizacional e institucional. Planificacion y técnicas de las RR. PP. /
Organizacion de actos como técnica de RR.PP. / Ceremonial, protocolo y organizacion de actos. Universidad de
Sevilla. 2022.

Secretaria. Plaza Profesor Contratado Doctor: 06/5/20. Area de conocimiento: Comunicacion Audiovisual y
Publicidad. Departamento: Comunicacion Audiovisual y Publicidad. Perfil: P.D.: Gabinetes de Comunicacion (Grado
en Publicidad y Relaciones Publicas) / P.I.: Técnicas y procesos de relaciones publicas y comunicacion institucional /
Nuevas tendencias en gabinetes de comunicacion / Andlisis de la television autondémica local y en Andalucia /
Comunicacion en tematica social y educacion / Estrategias de comunicacion en la Union Europea. Universidad de
Sevilla. 2020.

Secretaria. Plaza Profesor Contratado Doctor: 06/2/18. Area de conocimiento: Comunicacién Audiovisual y
Publicidad. Departamento: Comunicacion Audiovisual y Publicidad. Perfil: P.D.: Estrategia publicitaria / Gestion de
marca. P.L: Planificacion estratégica, Brand management, cultura popular. Universidad de Sevilla. 2018.
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[HISTORIAL Y EXPERIENCIA EN TRANSFERENCIA DEL

CONOCIMIENTO]

- Miembro del comité organizador del concurso Capsulas de Felicidad por la Paz en Ucrania, patrocinado por la Fundacion
Campus Tecnoldgico de Algeciras, el Instituto Universitario de Investigacion para el Desarrollo Social Sostenible
(INDESS), IVECO vy la Real Academia de Nobles Artes de Antequera. Junio 2022.

- Registro de Marca (o nombre comercial) de "Ruta de la tapa feliz”. Obra colectiva. Oficina Espafola de Patentes y
Marcas. Porcentaje de participacion: 11,11%. 8 de marzo de 2023.

- Registro de Marca (o nombre comercial) de "Ecolosofia”. Obra colectiva. Oficina Espafiola de Patentes y Marcas.
Porcentaje de participacion: 25%. 1 de marzo de 2023.

- Registro de Marca (o nombre comercial) de "Nutrifelicidad”. Obra colectiva. Oficina Espafiola de Patentes y Marcas.
Porcentaje de participacion: 25%. 19 de noviembre de 2021.

- Registro de Propiedad Intelectual de "Sello de calidad: Rutas culturales felices". Obra colectiva. Porcentaje de
participacion: 5,55%. 1 de octubre de 2021.

- Transferencia del conocimiento a través de los medios como consecuencia de las investigaciones:
> Sobre la influencia de la comunicacién en la salud:

- Romano, F. (4 de junio de 2023). Relaciones publicas en salud. Conversaciones Integradas - UNLaM:
https://www.youtube.com/watch?v=t7jchkHOZJo

> Sobre la influencia de los medios y la publicidad en la alimentacion y salud infantil:

- Marin, J. (5 de septiembre de 2021). El marketing de alimentos infantiles, un iman peligroso: zumos, galletas
o yogures que ocultan un "chute de azlcar'. RTVE: https://www.rtve.es/noticias/20210905/marketing-
alimentos-infantiles-meriendas-escolares/2164660.shtml

- Wancha, G. (18 de junio de 2021). Mas alla del regate de Cristiano a la obesidad: "Hacen falta leyes para
proteger a los nifios". Sputnik News: https://bit.ly/3DUZtGP

- Sanchez, T. (31 de octubre de 2021). Estudio Codigo PAOS. Alimento y Salud. RNES5:
https://www.rtve.es/play/audios/alimento-y-salud/alimento-salud-estudio-codigo-paos-liliaceas/6 165893/

> Sobre intertextualidad arte — publicidad:

- Bellido-Pérez, E.; Jiménez-Marin, G. (4 de agosto de 2022). De las peliculas a Rosalia: el arte que ves en tu
dia a dia (y ni siquiera te has dado cuenta). El Confidencial: https://www.elconfidencial.com/el-grito/2022-
08-04/arte-dia-dia 3470754/

> Sobre happiness management:

- Ravina-Ripoll, R. (18 de septiembre de 2022). Hay empresas multinacionales que estan invirtiendo en el
bienestar de sus trabajadores para conseguir mayores beneficios econdmicos. Sabemos Digital:
https://sabemos.es/hay-empresas-multinacionales-que-estan-invirtiendo-en-el-bienestar-de-sus-
trabajadores-para-conseguir-mayores-beneficios-economicos/

- Ravina-Ripoll, R.; Jiménez-Marin, G. (11 de septiembre de 2022). La ruta de la tapa feliz. Sabemos Digital:
https://sabemos.es/la-ruta-de-la-tapa-feliz/

- Jiménez-Marin, G. y Ramirez Alvarado, M. M. (2019). Guia de Super-vivencia de la FCom. Universidad de Sevilla. ISBN:
978-84-09-15864-5.

- Jiménez-Marin, G. y Ramirez Alvarado, M. M. (2019). Guia de Practicas FCom para estudiantes. Universidad de Sevilla.
ISBN: 978-84-09-15862-1.

- Jiménez-Marin, G. y Ramirez Alvarado, M. M. (2013). Guia de Emprendimiento en Comunicacion. Universidad de Sevilla.
ISBN: 978-84-09-24960-2.

- Jiménez-Marin, G. y Ramirez Alvarado, M. M. (2016). Guia de Practicas FCom para docentes. Universidad de Sevilla.
ISBN: 978-84-09-15863-8.
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Socia fundadora de la agencia de comunicacion ANAGRAMA COMUNICACION & MARKETING (2003 — 2008), empresa
resultado de las acciones de emprendimiento de la OTRI — Premio del III Concurso de Iniciativas empresariales e
innovar con la US. Universidad de Sevilla. Modalidad: Empresas Innovadoras.

Creadora y codirectora de la PrEmCom — Preincubadora de Empresas de Comunicacion. SCET - Universidad de Sevilla.
2014/2018.

Creadora y codirectora de la Oficina de Apoyo al Emprendedor en la Facultad de Comunicacion. SCET - Universidad de
Sevilla. Resultados: “Iniciacién y cursos para el fomento del emprendimiento” — Guia de emprendimiento” —
“Acercamiento al emprendimiento”. 2014/2018.

Participacion en el proyecto de innovacion docente IE-05 — “Del aula 004 del campus de Jerez a la empresa: Una
experiencia de Adaptacién al EEES” - Coordinador: Leal Jiménez, Antonio. UCA. 2008/2009.

Docente de la materia “Creacion de empresas”. Escuela Universitaria de Estudios Empresariales — Catedra de
Emprendedores: Creacion de empresas publicitarias. 2005/2007

Ponencia: “Mejora de la competitividad empresarial: aplicaciones del disefio grafico”. Camara de Comercio.
Ayuntamiento de Sevilla. 2005.

Evaluadora de la ANEP. 2012, 2016.

Qué es (y qué no es) el merchandising. Articulo de opinidn publicado en la revista de divulgacion “Anuncios”. Diciembre
de 2016.
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[OTROS MERITOS]

PREMIOS

2021 Award for the BEST PAPER of the 5th International Academic and Professional Congress on happiness: Jiménez-Marin,

G.; Elias Zambrano, R.; Galiano-Coronil, A. (2021). Andlisis de las estrategias de marketing social y comunicacion de
slow fashion como herramienta de happiness management”. 5th International Academic and Professional Congress on
Happiness. Universidad Rey Juan Carlos. Madrid, noviembre de 2021.

2021 I Premios ATIC de investigacion - Direccion: Mejor Tesis Doctoral. Propaganda, arte y comunicacion: propuesta

tedrica y modelo de analisis. Doctoranda: Elena Bellido-Pérez.

2013 Diploma al Mejor Profesor de la Licenciatura de Publicidad y Relaciones Publicas. Universidad de Sevilla.

2006 Premio del III Concurso de Iniciativas empresariales e innovar con la US. Universidad de Sevilla. Modalidad: Empresas

Innovadoras.

2005 Finalista en el III Concurso de emprendedores universitarios de Bancaja.

2005 Primer Accésit en el III Concurso de emprendedores Universitarios EOI/Joly.

2002 Tercer Accésit en el III Concurso de iniciativas empresariales de Sevilla. Diputacion de Sevilla.

EXPERIENCIA PROFESIONAL

Consultora profesional externa en materia de comunicacion en la empresa STRATEGIAS DE COMUNICACION (2010-2017).

Consultora profesional externa en materia de canales de distribucién y comunicacion en el punto de venta en la empresa
KENSINGTON (2009 — 2015).

Socia fundadora de la agencia de comunicacion ANAGRAMA COMUNICACION & MARKETING (2003 — 2008).
Redactora de Revista Gastra - Revista de gastronomia tradicional, editada por Prodetur — Diputacién de Sevilla (2005-2008).

Redactora de Cultures Romania, periddico mensual de ambito nacional dirigido a la comunidad rumana en Espaia,
editado por MoneyGram Internacional (2005 - 2008).

Colaboradora en estudios de mercado para ASAP OPERACIONAL RESEARCH S.A. (2002 - 2006).

Labores de copy, disefio y maquetacion como Freelance para ARTS & PRESS (2002-2004).
Responsable de Relaciones Publicas para SVQ COMUNICACION Y DESARROLLO CORPORATIVO (2004).
Departamento de creatividad en AVANTE DE PUBLICIDAD (2003).

Redactora, editora y locutora de informativos locales y regionales en la CADENA COPE Huelva (2000).

IDIOMAS
Ingiés

2018/2019 Tercer curso de Inglés del Instituto de Idiomas de la Universidad de Sevilla. Nivel B2.
2017/2018 Segundo curso de Inglés del Instituto de Idiomas de la Universidad de Sevilla. Nivel B1.

2017/2018 Taller conversacional “The English workshop B2”. Instituto de Ciencias de la Educacion. Secretariado de
formacion y evaluacion. Instituto de Ciencias de la Educacion. Vicerrectorado de profesorado. Universidad
de Sevilla. 14 h. presenciales.

2010/2011 Inglés practico: redaccion de articulos de investigacion en comunicacion. Ediciones I y II. Instituto de
Ciencias de la Educacién. Universidad de Sevilla.

2010/2011 Inglés practico: presentaciones orales para la docencia e investigacidon en comunicacidon y periodismo.
Ediciones I y II. Instituto de Ciencias de la Educacion.

2008 Curso de INGLES DE NEGOCIOS. Doxa formacion - 150 h.
2006 Curso de INGLES NIVEL INTERMEDIO. Doxa formacion - 80 h. (2006).
2006 Curso de INGLES NIVEL AVANZADO. Doxa formacion - 200 h. (2006).

1999 Primer curso de Inglés del Instituto de Idiomas de la Universidad de Sevilla. Nivel A2.
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FORMACION COMPLEMENTARIA

2012

2002
2002
2003
2002
2000
1999
2001

Prevencion ante el dolor de espalda: Escuela de la espalda. Instituto de Ciencias de la Educacion. Universidad de
Sevilla.

Curso "TALLER DE COMIC: GUION Y DIBUJO DE COMIC". Avalancha Ediciones.

Curso "CREACION DE EMPRESAS". Escuela Superior de Investigacion y Comercio (ESIC) - 100 h.

Curso de F. P. O.: “TECNICO EN ANIMACION Y MULTIMEDIA". Grupo Echevarria & Tecnomedia. 600 h.

Curso de Extension Universitaria: “DISENO GRAFICO POR ORDENADOR. COREL DRAW”. Universidad de Sevilla (21 h.).
Curso de MECANOGRAFIA. Infor.Per (200 puls./min).

Curso de MARKETING. Amicu Internacional — Fundacion Cruzcampo. 10 h.

Curso de MICROSOFT OFFICE + INTERNET. Workcenter — IBM. 30 h.

Asistencia a seminarios

2009
2008
2003
2003
2004
2002
2002
2002
2002
2001
2001
2001
2001
2001
2001
2001
2001
2001
2000
1999
1999
1999
1998
1998

2002

“La comunicacion hoy”. (10 h.). US.

II Jornadas sobre la “Profesion periodistica” (15 h.). US.

IIT Seminario “Poesia hispanica desde el siglo XXI: Luis Garcia Montero”. (10 h.).

“Jornadas homenaje a J. A. Bardem”. (25 h.).

Seminario “Relaciones Publicas y Protocolo en la empresa”. ARPPA — Universidad de Sevilla. (15 h.).
Jornadas “Consumo, Publicidad y Cultura”. Universidad de Sevilla — Junta de Andalucia. (20 h.).

I Seminario Internacional “Comunicacion y migracién”. (15 h.).

Jornadas “Origenes de la libertad de expresion en Europa”. (10 h.).

Seminario “El Cine de Hoy”. Festival de Sevilla, Cine y Deporte — ASECAN — Diputacion de Sevilla. (12 h.).
Seminario “Las Relaciones Publicas y el Protocolo en el tercer milenio”. ARRPA — Universidad de Sevilla. (15 h.).
I Jornadas “Consumo, Publicidad y Cultura”. Universidad de Sevilla — Junta de Andalucia. (15 h.).

1V Ciclo “La historia en imagenes: El socialismo en Iberoamérica”. (20 h.).

I Seminario “Poesia hispanica del siglo XXI: Antonio Carvajal”. (20 h.).

I Jornadas “Cdmic, comunicacion y cultura”. (10 h.).

I Seminario “Periodismo cultural en Andalucia”. (10 h.).

Ciclo “¢Hacia donde va la radio en Sevilla?”. (10 h.).

Ciclo “El problema del aborto”. Universidad de Sevilla. (10 h.).

1V Jomadas de Comunicacion “Informacion y Economia”. Confederacion de Empresarios de Andalucia. (10 h.).
Ciclo “¢Hacia donde van los periddicos en Sevilla?”. (15 h.).

I Seminario “Creatividad y Comunicacion”. Universidad de Sevilla. (20 h.).

IIT Seminario “Escritura y Comunicacion Social”. (10 h.).

IT Seminario “Periodismo Taurino”. (25 h.).

II Foro “Investigacion y comunicacion”. Facultad de Comunicacion — Universidad de Sevilla. (10 h.).

Seminario “Musica cinematografica y escénica”. (20 h.).

Estudiante Interna en el Departamento de Administracién de Empresas y Marketing. Universidad de Sevilla.
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